Atn da primeira reunido da subcomissao técnica para avaliagdo ¢o
conteGdo das propostas técnicas encaminhadas nc envelope n° 01 - via
nao identificada - Edital de Concorréncia Publica n°® 01/2018, Processso
{icitat6rio n° 09/2018, licitacdo nio diferenciada para contratagao de
agéncia de publicidade e propaganda

Aos 31 dias do més de agosto de 2018, as 9 horas e 30 minutos, no edificio da
f‘cmara Municipal de Para de Minas, situado na avenida Presidente Vargas,

© 935 pziro Senador Valadares — Paré de Minas ~ MG, reuniu-se =z
i =bf‘om: sdo técnica formada pelos profissionais Marilva Keesen GCreco,
cortadcra do RG MG-6.086.782 — Jornalista; Rodrigo Alves Marques, portador
do RS MG-11.717.731 — Relacdes Publicas e Anderson Herrique Moreira

Santes, portador de RG MG.6.086.782 — Jornalista, qualificados pela Poriaria
*ﬁ 70 4» 11 de junho de 2018, com a finalidade de abertura e availacso Gos
quairo erwelapes coniendo as propostas dos licitantes.

& sukccrissao téonica declara ter recebido e procedido a abertura do invalucro
sorvendo as prapostas no inicio dests sessdo, estando Ddos 08 mMermnies
Jieseniss

O envelopes forem escolhidos de forma aleatdria e rumerados de forma
saquensial. mantendo o critério de néo identificagao dos mesmm.‘fx? T

Segue iabela de resultadus ¢ comentarios:

o QUESITOS Av.2 | B d ]
ciocinio Basico (Max. 5 pontos) 5 25 | 45
; aix Tangi, de Comunicaglo publicitaria(Miax.25 pontos) 220 | 220 1 225 1 d3%
rigtiva (Max. 20 pontos) 188 i85 186 1 160
:L:_Q_Lrategla d¢e midia @ ndo midia (Max. 10 pontos) 75 80 ¢ 80 ! 85
Total 50,5 | 51,0 ; 81,5 | 870 |

Jusiificativa envelcpe 1:
Blaro de Comunicagao Publicitaria (FCP):

~ Raciccinio Basico:
- o dasafio de comunicacdo nao apresentou uma sequéncia idgica;
- as necessidades de comunicacdo da Camara para enfrentar ¢ desafic
de comunicagéo foram insuficientes; excasso de texic.

v

Estratégia de Comunicagio Publicitaria:
- pouca sdequacdc do partido temdtico e do conceito proposte
natureza e & qualificagdc da Camara e ao desafio de comunicagdo;

{0
0Ny
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- faliou consisténcia l6gica e a pertinéncia de argumentagéo em defesa
do partido tematico e do conceito propostos; alto custo do material
grafico;

- houve pouca riqueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicacac da Camara com seus publicos; tipologia
de letra de dificil leitura;

- mediana adequacéo e exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta para a sclucéo do desafio de comunicacao;

- inconsisténcia logica, erros gramaticais e a pertinéncia da
argumentagio apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta;

- incapacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagac da
Camara, o desafio de comunicacéo a ser enfrentado, seu publico {pe¢as
inadequadas ao briefing), os objetivos gerais, especificos, de
comunicacdo € a alto custo da verba dispenivel na utilizagao de algumas
midias.

ideia Criativa:
- pouca adequacao ao desafio de comunicagao;
- pouca adequagdo a estratégia de comunica¢ao publicitaria sugerida
relg iicitante;
- faitou crigtividade a adequagao ao universo cultural do puklico alvo;
- baixa muitiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;
- originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem
insuficiente;
- pao houve simplicidade da forma sob a qual se apresents;
pertingncia insuficiente as atividades de comunicaggo da Cémara
*\ftumcupa| de Para de Minas, assim como, sua insergdo nos contextos social.
politico e ecendmico;
- complexidade de desdobramentos comunicativos que ensejam
conforme demonstrado os exemplos de pecas e ou material apresentados;
- pouca exequibilidade das pegas e ou do material;
baixa compatibilidade da linguagem uiillizada nas pegas e ou no
material acs meios e aos plblicos propostos.

Vv

> Estratégia e Midia e Nao Midia:

-poucocorhecimento dos habites de consume de comunicacdo
dopiblico-alvo;

- capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos o
medianz;

- consisténcia do plano simulado de distribuicao das pegas e ou do
material em relacdo aos dois subitens anteriores foram pouco relevantes (9.2, |,
d, tell);

- pouca pertinéncia e cportunidade demonstradas no usc dos recursos
de comunicac&o préprios da Camara Municipal de Para de Minas;
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Justi

- ndo houve economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada
noplano simulado de distribuicdo das pegas efou do material;

- divergéncias na otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de
massa.

ficativa envelope 2:

Piano de Comunicacio Publicitaria (PCP):

o

>

Y

Raciocinio Basico:

- o desafic de comunicacao nao apresentou uma sequéncia 16gica;

- as necessidades de comunicacdo da Camara para enfrentar o desafio
de comunicacao foram insuficientes; texto com baixa conexao.

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria:

- mediana adequagao do partido tematico e do conceito propostes 2
natureza e a qualificacao da Camara e ao desafio de comunicagao;

- faltou consisténcia 16gica e a pertinéncia de argumentacdo em defesa
do partido tematico e do conceito propostos; alto custo do material
grafico,

- faltou riqgueza de desdobramentos positivos do concefto proposts para
a comunicacdo da Camara com seus publicos; tipclogia de letra de difici]
leitura,;

- mediana adequacao e exequibilidade da estratégia de comunicacio
nublicitaria proposta para a solucéo do desafio de comunicacac;

- inconsisténcia légica, erros gramaticais e a pertinéncia da
argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicacac
publicitaria proposta;

- incapacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacao da
Camara, o desafic de comunicacgao a ser enfrentado, seu piblico (pegas
inadequadas ao briefing), os objetivos gerais, especificos, de
comunicacao e a alto custo da verba disponivel na utilizagdo de aigumas
midias.

ideia Criativa:
- poucaadequacao 2o desafio de comunicagao;
- pouca adequag8o a estratégia de comunicagdc publicitaria sugerida

pela licitante;

- faltou criatividade a adequagao ao universo cultural do plblico alve;
- baixa multiplicidade de interpretacées favoraveis que compoerta,;
- originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem

insuficiente;

- faltou simplicidade da forma sob a quai se apresenta;
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- pertinéncia insuficiente as atividades de comunicacdo da Camara
Municipal de Para de Minas, assim como, sua insergdo nos contextos social,
politico e econdémico;

- desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado
0s exempiocs de pecas e ou material apresentados de forma complexa;

- pouca exequibilidade das pegas e ou do material,

- compatibiidade da iinguagem utilizada nas pecas e ou no material
aos meijos € aos publicos propostos sem muita efetividade e com excesso de
conteldo.

» Estratégia e Midia e Nao Midia:

-pouco conhecimentc dos habitos de consumo de comunicacido
dopublico-alvo;

- capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos foi
mediana;

- consisténcia do plano simulado de distribuicido das pecas e ou do
material em relacio aos dois subitens anteriores foram pouco relevantes (9.2, |,
d, iell);

- pouca pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicacac préprios da Camara Municipal de Para de Minas; mau uso da
verba disponivel e gasto elevado de materiais;

- nao houve economicidade da aplicagéo da verba de midia, svidenciada
no piano simuiado de distribuicao das pecas e/ou do material;

- divergéncias na otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de
massa.

Justificativa envelope 3:
Piano de Comunicacao Publicitaria (PCP):

» Raciocinio Basico:
- 0 desafio de comunicacdo ndo apresentou uma seqguéncia ldgica;
- as necessidades de comunicagio da Camara para enfrentar o desafio
de comunicacéao foram insuficientes.

Estratégia de Comunicacgao Publicitaria:

- pouca adequacdo do partido tematico e do conceito propostos 2
natureza e a gqualificacao da Cémara e ao desafio de comunicagéo;

- faltou consisténcia tégica e a pertinéncia de argumentacdo em defesa
do partido tematico e do conceito propostos;

- houve pouca rigueza de desdobramentos positivos do conceito
proposto para a comunicagéo da Camara com seus pubilicos; tipologia
de letra de dificil leitura;

- mediana adequacdo e exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta para a solucéo do desafic de comunicacéo;

Y
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- inconsisténcia légica, erros gramaticais e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa da estratégia de comunicacao
publicitaria proposta;

- incapacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagac da
Camara, o desafio de comunicagzo a ser enfrentado, seu publico (pecas
pouco adequadas ao briefing), os objetivos gerais, especifices, de
comunicacéo e a alto custo da verba disponivel na utilizagio de algumas
midias.

Ideia Criativa:

- poucaadequacdo ao desafio de comunicagao;

- adequacdo & estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida peia
licitante sem grandes diferenciais;

- faltou criatividade de adequacdo ao universe cuitural do publico alvo;

- baixa multiplicidade de interpretacbes favoraveis que comporia;
2xcesso de textos;

- originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem
insuficiente;

- ndo houve simplicidade da forma sob a qual se apresents;

- pertinénciainsuficiente as atividades de comunicagdo da Camara
Municipai de Para de Minas, assim como, sua insercao nos contextos social,
politico e econdmico;

- complexidade de desdobramenios comunicativos que ensejam
conforme demonstrado os exemplos de pecas e ou material apresentados;

- baixa exequibilidade das pecas e ou de material;

- incompatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou nc matertal
208 meios e aos publicos propostos.

A4

» Estratégia e Midia e Nao Midia:

-poucc conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo
doptiblico-aivo;

- capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos fo
medians;

- consisténcia do plano simuiado de distribuicdc das pegas e ou dc
material em relacéo aos dois subitens anteriores foram pouco relevantes (8.2, 1,
d, iell)

- pouca pertinéncia e opertunidade demonstradas no uso dos recursos
de comunicacéo préprios da Camara Municipal de Para de Minas;

- nd&o heuve eccnomicidade da aplicacao da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de distribuicdc das pecas efou do material; custo elevado de
midia;

- divergéncias na otimizagio da midia segmentada, alternativa e de
massa.
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Justificativa envelope 4:

Planc de Comunicagio Publicitaria (PCP):

#» Raciocinio Basico:
- 0 desafio de comunicacédo apresentou uma sequéncia logica;
- @s necessidades de comunicacdo da Camara para enfrentar o desafio
de comunicacac foram suficientes.

> Estratégia de Comunicagio Publicitaria:
- adequagio do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacao da Cémara e ao desafic de comunicagzo;
- consisténcia I5gica e a pertinéncia de argumentacdo em defess do
partido tematico e do conceito propostos; baixo custo do material grafico;
- riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposio para a
comunicacaéo da Cémara com seus plblicos; tipologia de letra de facil
leitura;
- adequacao e exequibilidade da estratégia de comunicacao pubiicitaria
preposta para a solugéo do desafio de comunicacio;
- consisténcia Ibgicae a pertinéncia da argumentacdo apresentada em
defesa da estratégia de comunicac&o publicitaria proposta atingidas;
- capacidade de ariicuiar 0s conhecimentos sobre a comunicagdo da
Camara, o desafio de comunicagac a ser enfrentado, seu ptblice (pecas
adequadas ao briefing), os objetivos gerais, especificos, de
cemunicacao.

ideia Criativa:

- adequagio ao desafic de comunicacao;

- adequac&o & estratégia de comunicacdo publicitéria sugerida pela
licitante;

- criatividade a adequacéo ao universo cultural do pablico aivo:

- multipticidade de interpretactes favoraveis que comporta;

- originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem
insuficiente;

- houve simpiicidade da forma sob a qual se apresenta:

- pertinénciasuficiente as atividades de comunicagdo da Camara
Municipal de Para de Minas, assim como, sua Insercéo nos contextes social,
politico e econdémico;

- houvedesdobramentos comunicativos gque ensejam conforme
demonstrado os exemplos de pecas e ou material apresentados:

- total exequibilidade das pecas e ou do material;

- compativilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material
aos meios e acs publicos propostos.

v
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» Estratégia e Midia e Nao Midia:
-conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dopublico-alvo;
- capacidade anazlitica evidenciada no exame desses habitos foi clara;
- consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do
material em relagic aos dois subitens anteriores foram relevantes (9.2, 1, d, l e

i);

- pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagao proprios da Camara Municipal de Para de Minas;

- houve economicidade da aplicac&o da verba de midia, evidenciada no
planc simutado de distribuicdo das pecas e/ou do material;

- ndo houve divergéncias na otimizagdo da midia segmentada,
alternativa e de massa.

Em nada mais havendo a tratar, as 15 horas e trinta minutos, encerrou-se a
avaliagao dos itens propostos no edital. Encaminhamos o resultade a avaliacéo
& Comissdo Permanente de LicitacGes para sequéncia do certame e abaixo
assinamos.

Para de Minas, 31 de agosto de 2018.

Membros da Subcomissao Téchica

G R NI A A W

_/Anderson Henrique Moreira Santos Marilva Keesen Greco

1 |
RACAACEY SRS TN S O
Rod—j_r:go\ﬂ!ves Marques

L

)

R\ 1

Av. Presidente Vargas, 1935, Senador Valadares | Para de Minas | MG | CEP: 35.661-000
3732376000 o AN UNTAEORT | ramaramarademinac mo log br



