EDITAL DE LICITACAO
TIPO: TECNICA E PRECO
Concorréncia Publica N° 03/2012

A presidente da Comissao Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de
Para de Minas , Minas Gerais designada pela Portaria n° 03 de 02 de janeiro
de 2012 , torna publico, a quem possa interessar, que no dia 28 de janeiro de
2013 as 09:30h, a Praca Torquato de Almeida , 100 , Centro, nesta cidade,
fara realizar licitacdo, na modalidade acima indicada, tipo técnica e preco. As
propostas deverao ser protocoladas pelos interessados até as 09:00 horas do
dia 28 de janeiro de 2013, no Setor de Compras e Licitagdo da Cémara
Municipal de Para de Minas , para abertura e posterior julgamento, conforme
especificacoes deste edital e aquelas que compde seus Anexos. Outras
informagdes e esclarecimentos poderdo ser obtidos junto a comissdo de
licitacdo, no endereco acima ou pelo telefone (37) 3232-2255, no horario de 8h
as 11h e 13:30h as 17h em dias Uteis.

1 - DA FUNDAMENTACAO LEGAL COMPLEMENTAR:

1.1 A presente licitagdo, sob a modalidade de Concorréncia Publica, reger-
se-a pelas normas gerais da Lei Federal n.° 12.232/2010, 8.666/93, atualizada
pelas leis 8.883/94, 9.648/98, 9.854/99 e 4.680/65, bem como, a Lei
Complementar 123/2006, considerando ainda, quando se fizer necessério, o
disposto nas seguintes Leis: Lei n.° 4.563/03, e pelas normas padrdo de
atividade publicitaria, contidas em documento assinado pelas entidades
nacionais representativas dos segmentos que compdem esta atividade, em
Séo Paulo, no dia 16 de dezembro de 1998, sob orientagdo do CENP,
Conselho Executivo de Normas Padréo, e Cédigo de Etica dos Profissionais da
Propaganda.

2- DO OBJETO:
2.1 Constitui Objeto da presente licitacao:

2.1.1 A contratacdo de agéncia de propaganda para a prestacdo de servicos
de publicidade e marketing a serem realizados na forma de execucao indireta,
compreendendo:

a) planejamento, estudo, pesquisa, criacao, veiculacdo e controle de resultado
de campanhas publicitarias e institucionais de carater informativo, educativo e
de orientagdo social de interesse da Camara Municipal de Para de Minas,
Minas Gerais;

b) prestacao de servicos de consultoria e planejamento na area de publicidade,
propaganda, comunicacdo social, marketing e programacao;

C) gerenciamento na area de pesquisa motivacional e de opinido;



d) producdo e veiculacdo de anuncios, publicidade institucional e legal em
emissoras de radio, tevé, jornais, revistas e em meios alternativos, podendo ter
abrangéncia local, regional, estadual e/ou nacional;

e) realizacdo de estudos e pesquisas sobre os veiculos de divulgacdo que
melhor puderem difundir o produto e/ou servico no que se refere a sua
natureza, influéncia, eficiéncia, as suas caracteristicas e ao custo da
publicidade;

f) servicos de elaboracao, execucao e distribuicdo de publicagdes diversas;

g) intermediagcdo na veiculagdo de pegas nos diferentes meios de
comunicacao;

h) execucado do plano apresentado conforme anuéncia do contratante.

2.2 Tais servigos, deverdo ter carater legal, educativo, informativo, ou de
orientacdo social, perseguindo sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na
otimizacdo e aplicacdo dos recursos descritos neste edital, seus anexos, e
mediante contrato a ser celebrado com a Camara Municipal de Pard de Minas
por um periodo de 12(doze) meses, podendo este prazo ser prorrogado.

2.2.1 Para a prestacao dos servicos de publicidade sera contratada 01(uma)
agéncia de propaganda,doravante denominada LICITANTE

2.3 Compode este edital:

a) Anexo | - Brifieng
b) Anexo Il— Modelos de Declaragdes e Credenciamento;
c¢) Anexo lll — Minuta de Contrato

3-DAS CONDICOES DE PARTICIPAGAO

3.1 Poderdo participar deste procedimento seletivo, as Agéncias de
Propaganda e Publicidade cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n?
4.680/65, com capacidade técnica, idoneidade econdmico-financeira e
regularidade juridico-fiscal e demais condigcdes fixadas neste Edital e em seus
anexos, partes integrantes da presente licitagdo e que, na data marcada para
recebimento das PROPOSTAS, nao estejam em atraso com o fornecimento de
bens e ou servicos a Camara Municipal de Para de Minas e que ndo estejam
impedidas de licitar.

3.2  E facultativa a presenca de representantes a sessao publica de abertura,
porém, aos que participarem, sera exigido o credenciamento (modelo carta
credenciamento — Anexo — ).

3.3 A participacao nesta licitagcdo implicara na total vinculagdo dos interessados
as exigéncias e condi¢des deste Edital.

3.4 E vedada a participacdo de consércio ou grupo de empresas nacionais
ou estrangeiras com subcontratacdo ou formas assemelhadas.



3.5 A participagédo nesta licitacdo implica na aceitacao integral e irretratavel
dos termos deste edital e seus anexos, bem como a observancia dos
regulamentos, normas e das disposicdes legais pertinentes.

3.6 Qualquer declaragdo somente poderd ser feita neste procedimento
licitatorio, pelo préprio interessado, pelo titular da empresa ou seu
representante legal, ou por pessoa devidamente credenciada mediante carta
de credenciamento, emitida pelo interessado, com indicagdo de nome e
documento de identificagao.

4 DAS RESTRICOES DE PARTICIPACAO
4.1  Nao podera participar da presente licitacao, o licitante que:

4.1.1 For declarado inidéneo de acordo com o previsto no inciso IV do art.87
da Lei de Licitagcdes e que nao tenha sua idoneidade restabelecida;

4.1.2 Estiver com faléncia decretada ou com execucéao patrimonial;

4.1.3 For empresa associada em consércio ou que seja de titularidade de
mesmos sécios;

4.1.4 For do mesmo grupo econémico (de direito ou de fato).

4.1.5 A observancia das vedacgdes deste item é de inteira responsabilidade do
licitante que, pelo descumprimento, sujeita -se as penalidades cabiveis;

5- DO PRAZO, DO VALOR E DA PRORROGAGAO:

5.1 A licitante vencedora terd o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para a
assinatura do contrato, contado a partir da data de recebimento da convocacéao
feita pela Camara Municipal de Para de Minas;

5.2 O valor estimado para a presente contratacdo, considerando o periodo
de 12 (doze) meses, representa o montante de R$ 300.000,00 (Trezentos mil
reais), sendo que tal estimativa constitui-se em mera previsdo dimensionada,
nao estando a Camara Municipal obrigada a realiza-la em sua totalidade, e ndo
cabendo a Licitante vencedora o direito de pleitear qualquer tipo de reparacao
ou compensacao pelo ndo uso do total da verba.

5.2.1 As despesas decorrentes do presente processo licitatério correrdo por
dotacdo orcamentaria vigente e dentro da seguinte dotacao:

Os recursos necessarios ao atendimento das despesas correrdo a conta de
dotacdo orcamentaria especifica, constante no orcamento do exercicio de 2013
a ser especificada na lavratura do contrato que ocorrera em 2013.



5.3 O prazo do presente Contrato € de 12 (doze) meses contados a partir da
sua assinatura, podendo ser prorrogado caso haja interesse da Camara e se
houver acordo entre as partes conforme Art. 57, Il, da Lei 8.666/93.

6- DA APRESENTAGAO DA HABILITACAO / PROPOSTA TECNICA E
PRECO

6.1 Até a data indicada no Predmbulo deste Edital, as Licitantes
interessadas entregardo o credenciamento e as propostas de preco e técnica
em 04(quatro) envelopes distintos, opacos, lacrados, inviolados, rubricados em
seu local de fechamento contendo cada um, além do nome, razao social e
endereco da Licitante, exceto no envelope “01”:

6.1.1- O conteudo da “Proposta Técnica Apocrifo” — Envelope 01, sera
acondicionado em Envelope — obrigatoriamente fornecido pela Camara
Municipal de Para de Minas a pedido da Licitante, que podera retira-lo junto a
Comisséo de Licitagdo, na Sala n° 06, situada Praca Torquato de Almeida ,
100 , Centro, nesta cidade, no horario de 08:30 as 11:30 e de 13:30 as 17:30,
mediante requerimento dirigido a Comissao de Licitacdo, contendo o nome da
empresa, CNPJ, endereco, telefone de contato, e-mail, sendo vedada a
aposicao, neste Envelope e em todo o seu conteudo, de qualquer tipo de
identificag&o da Licitante, inclusive etiquetas.

6.1.2- Havendo qualquer sinal de identificagcdo no Envelope “01”, nenhum
Envelope sera recebido e a Licitante ficara impedida de participar do certame,
registrando-se em Ata.

6.1.3- Os conteudos dos envelopes serdo apresentados em uma (01) via com
todas as folhas legiveis e numeradas sequencialmente, carimbadas e
rubricadas, ndo sendo permitidas emendas, rasuras, entrelinhas ou ressalvas,
devidamente assinados, exceto o contelido do envelope “01”.

6.2 — Deverao ser apresentados, até a data e horario indicados no preambulo
, 04 envelopes distintos sendo eles:

- Envelope “01” — Proposta Técnica — Apdcrifo — Este envelope nao podera
conter marca ou identificacdo externa ou interna em seu conteudo e contera o
plano de comunicacao publicitaria, via nao identificada.

- Envelope “02” — Proposta Técnica - Este envelope devera ser identificado e
contera o plano de comunicacdo publicitaria, sem os exemplos de pecas
referentes a idéia criativa , via com identificacao:

- Envelope “03” — Proposta Técnica — Este envelope devera ser identificado
e contera as demais informagdes integrantes da proposta técnica;

- Envelope “04” — Proposta de Precos — Este envelope devera ser
identificado e contera a proposta de precos da licitante.



6.3- N&o poderdo ser incluidos outros documentos integrantes das
propostas, além dos solicitadas neste Edital.

6.4 — Os documentos para habilitacao deverdo compor o Envelope “05” , mas
s6 serdo apresentados pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas , ndo sendo necessaria a sua apresentacdo na data estipulada no
predmbulo , mas sim quando convocado o licitante apds o julgamento final das
propostas.

7. Da Proposta Técnica - Envelopes 1,2¢e 3

7.1 - As propostas deverdo ser apresentadas em papel que identifigue a
Licitante, contendo o nome da proponente e a referéncia a esta Licitacao,
exceto no envelope “01”.

7.2 — Envelope 01 — Plano de Comunicacao Publicitaria - Nao Identificado
Apocrifo -

7.2.1 - No envelope 01 devera ser apresentado o Plano de Comunicagao
Publicitaria, pertinente as informacdes expressas no briefing , Anexo | , sem
nenhuma identificagdo da Licitante , na forma de uma campanha simulada,
com duracao de 30(trinta) dias e devera compreender 0s seguintes quesitos:

7.2.1.1-Raciocinio Basico: texto em até 04 (quatro) laudas, em que a Licitante
demonstrara seu entendimento sobre as informagdes apresentadas no Briefing;

7.2.1.2-Estratégia de Comunicacao Publicitaria: texto em até 04 (quatro)
laudas, em que a Licitante apresentara o conceito e a estratégia que, de acordo
com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugcao do
problema, apresentado no Briefing;

7.2.1.3-Idéia criativa: Texto em que a Licitante limitar-se-a a apresentar a
sintese do conceito da campanha, expressa sob a forma de uma reducao de
mensagem.

7.2.1.3.1-Como parte do quesito Idéia Criativa, a Licitante devera apresentar
lay out de campanha publicitaria com exemplos de 05 (cinco) pecas das
seguintes midias:

a)-RTVC (podera ser apresentado Story boord);

e

b)- Radio (podera ser apresentado roteiro ou monstro de spot de 30 segundos);
c)-Impresso (anuncio no formato “A4 — 21x29,7cms”) ;
d)-Midia exterior (lay aut de out door);

)

- Modelo de Flyer (format 15 x21 cms)

7.2.1.4-Estratégia de Midia - constituida de: Texto com até 03 (irés) laudas
escritas (sem contar as artes) em que, de acordo com as informagdes do
Briefing, demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios da
campanha - permitida a inclusdo de tabelas, que ndo serdo computadas no
total de laudas mencionado no Plano de Comunicacao;



7.2.2 - Todos os textos deverado ser elaborados na fonte Times New Roman,
tamanho 11 com espacamento entre linha de “1,5”, elaborados sem emendas e
rasuras, numerados sequencialmente, configurando a pagina conforme norma
da ABNT.

7.3- Envelope 02 - Plano de Comunicacao Publicitaria — Identificado

7.3.1 — Mesmo conteudo do Envelope 01, s6 que com identificacao da empresa
Licitante autora, mas sem os exemplos de pecas da idéia criativa.

7.4.-A critério da Camara Municipal de Para de Minas, as campanhas
publicitarias das propostas vencedoras poderdo ou ndo vir a ser produzidas e
veiculadas, com ou sem modificacdes, na vigéncia do contrato.

7.5 — Envelope 03 — Outras informaco6es da Proposta Técnica -
7.5.1 - Histérico da empresa contendo:

a) Capacidade de Atendimento: sera feita mediante a apresentacdo dos
seguintes textos: Relagcdo de clientes regulares, de a&mbito nacional, estadual
e/ou local, com indicacdo da data do periodo do atendimento, bem como os
respectivos ramos de atividades, produtos e servicos a cargo da agéncia;

b) A quantificagdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacao e experiéncia), dos profissionais que serdo colocados
a disposicao da execucao do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criacdo, producado de radio e TV, producdo grafica, midia e
atendimento. No caso de mais de um escritério, relaciona-los, descrevendo as
suas estruturas;

c) As instalacdes, a infra-estrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execugao do contrato;

d) 03 (irés) atestados fornecidos por veiculos de propaganda, comprovando a
pontualidade e capacitagcao técnica da empresa licitante;

e) 03 (trés) declaracbes emitidas por entidade de direito publico e/ou privado
comprovando a aptiddo e o desempenho da atividade pertinente em
caracteristicas com o objeto da licitacao.

7.5.2-Proposta de politica de negociacdo com os veiculos de divulgacdo com
no maximo 03 (trés) laudas.

7.5.3 — Portfélio: exemplares, cépias ou provas de trabalhos criados ou
produzidos pela empresa, num limite minimo de 05 (cinco) e maximo de 10
(dez) pecas de qualquer tipo, exceto videos, spotts e protétipos de pecas.



7.5.4 - A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem
cumpridas pela Licitante, na execug¢ao do contrato, incluidos os prazos a serem
praticados, em condi¢cées normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de
campanha e na elaboracao de plano de midia;

7.5.5 - As pecas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados
e/ou aprovados pela Camara Municipal de Para de Minas.

7.5.6-Cada peca devera conter ficha técnica com a identificagcdo da Licitante,
titulo, data de producao, periodo de veiculacdo e mencédo do veiculo que a
divulgou.

7.5.7- Serao desclassificadas as propostas que desobedecerem as condicoes
do presente Edital e que apresentarem rasuras ou falhas que impossibilitem a
sua compreensdao e ainda cujas propostas técnicas apdcrifas apresentem
quaisquer sinais, marcas que permitem sua identificacao.

8- Da Proposta de Preco — Envelope “4”

8.1-O envelope da proposta de precos devera ser entregue no local, data e
horario mencionados neste edital, devidamente lacrado, contendo em sua parte
externa e frontal, além da razao social da empresa, os dizeres:

CAMARA MUNICIPAL DE PARA DE MINAS

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CONCORRENCIA N.°03/2012

ENVELOPE N.°_ PROPOSTA DE PRECOS
PROPONENTE

8.1.1 A Proposta de Precos devera ser apresentada em portugués, sendo
redigida em uma via sem emendas, rasuras ou entrelinhas, com paginas
numeradas sequencialmente, rubricadas e assinadas no final pelo licitante e
contera a designacgao genérica desta licitagcdo e os dados estabelecidos abaixo:

8.1.2 Caracterizagdo do proponente: Razao social e nome fantasia, se for o
caso;

8.1.3 Endereco completo, telefone, fax e demais codigos de acesso aos meios
de comunicacéo a distancia.

8.1.4 Nome completo e dados de identificacdo dos responsaveis legais dos
concorrentes;

8.2 Devera ser apresentado percentual de desconto sobre os precos a
serem praticados na execucao do contrato que terdo como referéncia a Tabela
de custos Referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda de Minas
Gerais.



8.3 Nao se considerara qualquer oferta ou vantagem nao prevista neste
Edital.

8.4 Nao sera aceita proposta que apresente valores incompativeis com o0s
precos dos insumos e salarios de mercado, acrescidos dos respectivos
encargos.

9 — Dos Documentos para habilitacao — Envelope “5”

9.1 - Habilitacao Juridica:

a)- ldentificacéao;
b)-Registro Comercial, no caso de empresa individual;

c)-Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor e todas as suas
alterac6es, devidamente registrado em cartério ou junta comercial, em se
tratando de sociedade empresarial, e no caso de sociedade por acoes,
acompanhado de documento de elei¢cdo de seus administradores; tendo dentre
seus objetivos sociais as atividades tipicas e exclusivas da propaganda e como
tal definidas na Lei 4.680/65, no seu Decreto Regulamentador n® 57.690/66. No
caso de sociedade por acoes, devera ser apresentado, ainda, documentos de
eleicdo de seus administradores;

d)-Inscricao do ato constitutivo em Cartério de Registro de Pessoas Juridicas,
no caso de sociedade civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

9.2 - Reqularidade Fiscal:

a)-Prova de Regularidade com o FGTS

b)-Prova de Regularidade Relativa a Seguridade Social — CND

c)-Prova de Regularidade com a Fazenda Federal (Certiddo Negativa de
Tributos e Contribuicdo Federal emitida pela Receita Federal e Certidao de
Divida Ativa da Unido emitida pela Procuradoria da Fazenda Nacional);
d)-Prova de Regularidade com a Fazenda Estadual, se couber ;

e)-Prova de Regularidade com a Fazenda Municipal da sede do licitante;
f)-Prova de inexisténcia de débitos perante a Justica do Trabalho.

g)-Em se tratando de microempresa (ME) ou empresa de pequeno porte (EPP),

devera ser apresentada uma declaracdo, sob as penas da Lei, de que cumpre
0s requisitos legais para qualificacdo como microempresa ou empresa de
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pequeno porte, estando apta a usufruir do tratamento favorecido, estabelecido
nos artigos 42 a 49 da Lei Complementar 123/2006. As microempresas €
empresas de pequeno porte, por ocasido da participacdao no certame, deverao
apresentar toda documentacdo exigida para efeito de comprovacdo de
regularidade fiscal.

9.3 Qualificacdo Econdmico-Financeira:

a)-Certiddo negativa da Faléncia e Concordata expedida pelo distribuidor da
sede da pessoa juridica, com data ndo superior a 90 (noventa) dias anteriores
a data da abertura das propostas.

b)-Comprovacao de capital social de no minimo 5% (cinco por cento) do valor
estimado desta licitagcdo, devendo a comprovacao ser feita relativamente a data
da entrega dos envelopes de habilitagdo, em conformidade com o paragrafo 3°
do artigo 31 da Lei Federal n°8.666/93;

9.3.1-Balanco Patrimonial (ou Balanco de Abertura, caso a empresa esteja
constituida hd menos de 12 (doze) meses, no exercicio social em curso),
apresentado na forma da lei (com os Termos de Abertura e de Encerramento
e devidamente registrado pelo 6rgdo competente), que comprove a boa
situacao financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por Balancetes
ou Balangos Provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrado ha mais de 03 (trés) meses da data de apresentagcdo da proposta,
contendo a demonstracao contabil do exercicio.

9.3.2-Todos os documentos apresentados ficardo anexados ao processo,
sendo vedada a sua retirada ou substituicao.

9.3.3-Em caso de recolhimento de tributos centralizados na matriz ou filial,
juntar declaracao do érgao arrecadador, comprovando a centralizacdo, exceto
nos casos onde tal comprovacao estiver expressa no documento.

9.3.4-Em caso de recolhimento de tributos ndo centralizados, é obrigatéria a
apresentacao de certidao da filial ou da matriz, que ir4 executar o contrato.

9.4 - Qualificagcao técnica

a)-Documentacédo de registro em entidade profissional competente — ABRAP
(Associacao Brasileira de Agéncia de Publicidade) ou SINAPRO (Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Minas Gerais) ou do Estado sede da empresa.
b)-Certificado de Registro no Conselho Executivo das Normas Padrao — CENP.
c) declaracédo de que a empresa licitante cumpre plenamente o inciso XXXIII do

art. 72 da CF, na forma do art. 27, inciso V, da Lei 8666/93, conforme modelo
previsto no Anexo lll;



d) Declaracdo da propria empresa que nao existe em seu quadro de
empregados servidores publicos da contratante exercendo funcbes de
geréncia, administracao ou tomada de decisao, na forma do art. 99, inciso Il ,
da Lei 8.666/93, conforme modelo previsto no Anexo lll;

9.5 - A nao apresentacdo de qualquer documento relacionado nos itens
anteriores ou a sua apresentacdo em desacordo com a forma, prazo de
validade e quantidades estipuladas implicara na automatica inabilitacao da
Licitante.

9.6 - Toda documentagédo devera ser apresentada em original ou em copias
autenticadas por Tabelido de Notas e poderao ter seus originais exigidos pela
comissao de licitacao para confronto com as copias oferecidas, sendo facultado
a esta diligenciar para constatacdo da autenticidade de cada documento.

9.7 - Os documentos mencionados acima ndo poderdao ser substituidos por
qualquer: tipo de protocolo ou apresentados por meio de copias em fac-simile
mesmo autenticadas.

9.8-Serdo aceitos documentos que expressem sua validade, desde que em
vigor, ou, quando nao declarada sua validade pelo emitente, expedido até 60
(sessenta dias) corridos, no maximo, na data do julgamento.

9.9-Os documentos retirados pela Internet terdo sua autenticidade certificada,
para fins de habilitagéo.

10) Do Julgamento das Propostas

10.1 As propostas serdao julgadas pelos critérios de técnica e preco,
sagrando-se vencedora a Agéncia de propaganda que obtiver 0 maior numero
total de pontos aferidos na proposta técnica e de preco.

10.2 Na classificacdo das propostas técnicas serdo adotadas pela Comissao
Especial de Julgamento Técnico as seguintes pontuagoes:

a) Proposta do Plano de Comunicacdo — de O a 40 pontos

b) Politica de negociacdo — de O a 20 pontos

C) Portifélio — de O a 20_pontos

d) Historico - 0 a 20 pontos.

10.3 — A Nota técnica ( NT) — pontuacao técnica total - de cada licitante sera
dada pela média aritmética da pontuacéo individual de cada avaliador (PIA).
10.3.1 — A pontuacdo individual de cada avaliador (PIA) sera dada pelo
somatério das notas do item 10.2.
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10.4 - As notas serdo apuradas com duas casas decimais pelo critério de
arredondamento universal.

10.5- Na classificacdo das Propostas de Precos serdo adotadas pela
Comisséao de Licitagdo os parametros:

a)-desconto de 10% (dez por cento) a 14% ( quatorze por cento) - 25 (vinte e
cinco) pontos;

b)-desconto de 15% (quinze por cento) a 24% ( vinte e quatro por cento) - 50
(cinqUenta) pontos;

c)-desconto de 25% (vinte e cinco por cento) a 40% ( quarenta por cento) - 75
(setenta e cinco) pontos;

d)-desconto de mais de 41% (quarenta e um por cento) a 50% ( cinqlienta por
cento) — 100 (cem) pontos.

10.6 Na presente licitagdo o fator preco sera em conformidade com a
pontuacdo anteriormente explicada, tendo, contudo, pontuacdo inferior a
técnica.

10.7 A Comissao Permanente de Licitacdo classificara as proponentes por
ordem da maior pontuacao total.

10.8 - Sera desclassificada a proposta que:

a) Nao atender aos requisitos deste instrumento convocatoério;

b) Apresente percentual de desconto sobre os custos internos superiores a
50% (cinquenta por cento) ou inferior a 10% (dez) por cento, baseado na *
tabela referencial de precos” elaborada pelo Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais;

c) Contenha em seu texto rasuras, emendas, borrdes, entrelinhas, defeitos de
linguagem ou outras irregularidades que impossibilitem o julgamento;

10.9 - A classificacdo final das licitantes sera indicada mediante aplicacdo da
seguinte férmula de julgamento

80 NT + 20 NP
NF=---mmmmm e , onde:
100
NF — Nota Final

NT- Nota da proposta técnica conforme itens 10.2 e 10.3 deste edital
NP — Nota proposta de preco

10.10 - Feita a avaliacdo e classificacdo das propostas técnica e de preco,
proceder-se-a a classificacao final das empresas licitantes, sendo que a que
alcangar o maior numero total de pontos sera classificada em primeiro lugar.

11 Do Empate
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11.1 Em igualdade de condigcbes, como critério de desempate, sera
assegurada preferéncia, sucessivamente aos bens de servicos:

a) Produzidos ou prestados por empresas brasileiras de capital nacional;

b) Produzidos no Pais;

c) Produzidos ou prestados por empresas brasileiras.

11.2 Persistindo o empate entre duas ou mais propostas, a classificacéo se
fara, obrigatoriamente, por sorteio, em ato publico, para o qual os licitantes
serao convocados, vedado qualquer outro processo.

11.3 N&o se considerara qualquer oferta ou vantagem nao prevista neste
edital, ou vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes.

12-Dos Critérios de Abertura e Julgamento.

12.1 - Os envelopes 01,02,03 — Proposta Técnica e 04 — Proposta de Precos ,
, serdo recebidos pela Comissdo Permanente de Licitagdo, mediante prévio
protocolo, somente no dia, hora e local previstos neste Edital.(art.11) O
envelope 05 — Habilitacdo , sera recebido quando solicitado pela comissao
apenas aos licitantes classificados no julgamento final , em data, hora e local ,
posteriormente agendados. Os envelopes serdo rubricados pela Comissao e
pelos representantes credenciados das empresas presentes.

12.2 - Concluido o recebimento tera inicio a abertura dos envelopes n.° 01 —
Plano de Comunicacao , via nao identificada e n? 03 — Proposta Comercial
, demais informacoes , que serdo conferidos, examinados e rubricados pela
Comissao Permanente de Licitagao.

12.3 - Encaminhamento das propostas técnicas a subcomissao técnica para
analise e julgamento.

12.3.1 - Esta Subcomissdo Técnica sera constituida por, pelos menos, 03(trés)
membros que sejam formados em comunicagao, publicidade ou marketing ou
gue atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles
nao poderao manter nenhum vinculo funcional ou contratual , direito ou indireto
com a Camara Municipal de Para de Minas.

12.4 — Anadlise individualizada e julgamento do Plano de Comunicacao
Publicitaria, desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais e
as estabelecidas neste instrumento convocatério .

12.5 — Sera elaborada ata de julgamento dos quesitos previstos no item 10.2 e
encaminhada a Comissdao Permanente de Licitacdo, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razdes
que fundamentaram cada caso.
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12.6 — A comissdo permanente de licitacdo realizara sessdo publica para
apuracdo do resultado geral das propostas técnicas, com 0s seguintes
procedimentos:

a) abertura dos envelopes com a via identificada do plano de comunicacéo
publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de
comunicagao publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

c) elaboracao de planilha geral com as pontuacgdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamacgao do resultado geral da proposta técnica , registrando-se em ata
as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

12.7 — Publicacado do resultado do julgamento da proposta técnica , com a
indicacdo dos proponentes desclassificados e da ordem de classificacao
organizada pelo nome dos licitantes , abrindo-se prazo de 05 (cinco) dias uteis
para interposicao de recurso.

12.8 — Ap6Gs o prazo de recurso , a Comissao Permanente de Licitagao , abrira
os envelopes com as propostas de precos , em sessao publica , obedecendo-
se ao disposto no item 10.5.

12.9 — Apé6s analisadas as propostas de preco, sera publicado o resultado do
julgamento final das propostas , abrindo —se prazo de 05(cinco)dias uteis para
interposigao de recursos.

12.10 — Passado o prazo de recurso , a Comissdao Permanente de Licitacao
convocara os licitantes classificados no julgamento final das propostas para
apresentacao do envelope n? 05 — Documentos de habilitacao.

12.11 — Os documentos de habilitacdo serdo recebidos e abertos em sessao
publica , procedendo-se a analise de seu conteudo conforme item 9.

12.12 — Feita a analise dos documentos de habilitacdo proceder-se —a a
Habilitacdo ou Inabilitacdo dos licitantes classificados , abrindo-se prazo de 05
(cinco) dias uteis para interposicao de recurso .

12.13 — Reconhecida a habilitacdo dos licitantes, sera homologado o
procedimento e adjudicado o objeto licitado, observando-se o disposto no §3°
do art. 2° da Lei 12.232 de 29 de abril de 2010.

13 Dos Recursos

13.1 Serd facultado aos licitantes, nos termos do artigo 109 da Lei n°
8.666/93, interposicdo de recursos, conforme situacdes, prazos e condi¢cdes
estabelecidos no referido artigo, decaindo do direito aos mesmos, se
ultrapassem os prazos ali previstos;

13.2 Os recursos serao dirigidos a Camara Municipal de Para de Minas,
através de Comissdo de Licitagdo, que podera, no prazo de 05 (cinco) dias
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Uteis reconsiderar sua decisdo, ou nesse mesmo prazo, fazé-lo subir ao
Presidente da Camara Municipal, devidamente informado, para decisdo, que
também sera proferida no prazo de 05 (cinco) dias uteis;

13.3 Os recursos serao feitos por escrito e protocolados na Camara Municipal
de Para de Minas, aos cuidados da Comissao Permanente de Licitacao;

13.4 Decaira do direito de impugnar os termos do presente edital, aquele que,
tendo-o aceito sem objecdes, venha apds a entrega das propostas, apontar
falhas ou incorrecoes. Qualquer alegacao posterior a esse respeito, nao tera
efeito de recurso perante a Camara Municipal de Para de Minas;

13.5 O recurso para habilitacdo ou inabilitacao do licitante e julgamento das
propostas tera efeito suspensivo, podendo a Comissdao Permanente de
Licitacdo, motivadamente e presentes razbes de interesse publico, atribuir
eficacia suspensiva aos demais recursos.

14 Da Revogacao ou Anulacao

14.1 Reserva-se a Camara Municipal de Para de Minas o direito de revogar a
presente licitacdo por interesse publico, devendo anula-la por ilegalidade de
oficio ou por provocacao de terceiros, sempre mediante parecer escrito e
devidamente fundamentado, podendo ainda prorrogar a data de sua realizacao
sem que assista aos interessados o direito a qualquer indenizacao;

15- Das Penalidades

15.1 O descumprimento total ou parcial das obrigacbes assumidas
caracterizara a inadimpléncia da contratada ou licitante vencedora, sujeitando-a
as penalidades de adverténcia, multa, suspensao do direito de licitar e contratar
e a declaracao de inidoneidade, conforme previsto nos artigos 86 a 88 Lei n®.
8.666/93, além do encaminhamento ao Ministério Publico para aplicacao das
sangdes criminais previstas nos artigos 89 a 99 da referida Lei, salvo a
superveniéncia comprovada de motivo de forca maior, desde que pela Camara
Municipal de Para de Minas.

15.2 O atraso injustificado do licitante vencedor para efetuar a entrega do
servico prestado sujeitara a multa de mora no valor de 0,1% (zero virgula um
por cento) por dia excedente, sobre o valor do contrato, levando-se em
consideracdo 0 prazo de entrega especificada na ordem de servico e
observados os paragrafos 1°a 3° do artigo 86 da Lei n°. 8666/93.

15.3 Pela inexecugdo total ou parcial do objeto da presente licitacao,
garantida a prévia defesa, aplicar-se-a ao licitante vencedor a seguinte sancao:

* Adverténcia;

* Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor do contrato;

» Suspensao temporaria de participacao em licitagdo com a Camara Municipal
de Para de Minas pelo prazo de 02 (dois) anos;

14



* Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Camara Municipal
de Para de Minas, na forma prevista no inciso IV do artigo 87 da Lei n°.
8666/93 e suas alteracbes posteriores.

16 Da Dotacao Orcamentaria

16.1 Os recursos necessarios para fazer face as despesas da presente
licitag&o correrao a conta da Dotagdo Orgamentaria, do exercicio de 2013:
01.01.01.122.0003.4015 — PUBLICACOES, DIVULGACOES DE FATOS E
ATOS DO LEGISLATIVO DE CARATER INFORMATIVO.

Ficha:

33.90.39.00- OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA
SUBFICHA:

33.90.39.35 — Produgdes Jornalisticas

33.90.39.68 — Servicos de Publicidade e Propaganda

17 Do Contrato

17.1 Julgada a licitagdo, o Processo licitatério sera encaminhado ao
Presidente da Céamara Municipal de Para de Minas para a competente
homologacao a adjudicacao.

17.2 A Céamara Municipal de Para de Minas celebrard com a licitante
vencedora, um contrato com vigéncia ate 12 meses, cujo modelo faz parte
integrante do presente edital. (Anexo IIl).

17.3 A vencedora tera o prazo de 5 (cinco) dias uUteis para assinar o contrato,
contados a partir da data de recebimento da convocacao emitida pela Diretoria
Administrativa da Camara.

17.4 A Céamara Municipal de Pard de Minas podera contratar para o periodo
restante as demais agéncias, obedecida a ordem de classificacdo, caso, por
qualquer motivo, seja rescindido o contrato celebrado com a empresa
classificada em primeiro lugar, de acordo com a artigo 24, inciso, Xl da Lei n®.
8.666/93 e suas alteracdes posteriores.

175 — O valor maximo estimado para o Contrato decorrente desta
Concorréncia n® 03/2012 é de R$ 300.000,00 (Trezentos mil reais).

18 Das Disposicoes Gerais

18.1 As reunides de abertura de julgamento de licitacao serdo publicas e de
prévia ciéncia licitantes;

18.2 Sera facultado a Comissdao Permanente de Licitacdo ou a autoridade-
superior, em qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instrucdo do processo, vedada a juntada de
documento ndo apresentado na ocasiao oportuna;
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18.3 A seu critério exclusivo, a Comissao Permanente de Licitagdo podera
solicitar parecer técnico para julgamento das propostas.

18.4 Nenhuma indenizacdo sera devida as proponente pela elaboracdo e
apresentacao da documentacgao de que trata o presente edital.

18.5 Qualquer servigco que, pelas suas caracteristicas, seja considerado de
natureza excepcional, podera ser adjudicado a terceiro, a juizo do Presidente
da Camara Municipal de Para de Minas e observadas as exigéncias legais.

18.5.1 Consideram-se de natureza excepcional 0s servicos que usualmente
nao sao prestados pelas Agéncias ou por intermédio delas.

18.6 Os casos omissos, bem como as duvidas suscitadas, serao resolvidas
pela Comissdo Permanente de Licitagcdo designada para abertura e julgamento
da presente licitacao.

18.7 Os licitantes sao responsaveis pela fidelidade e legitimidade dos
documentos apresentados, em qualquer época.

18.8 Todo material apresentado pelos licitados ficara definitivamente em
poder deste Legislativo sendo anexados a este processo administrativo.

18.9 Para os efeitos deste edital considera-se Agéncia de Propaganda a
definigcao prevista na Lei n®.4680/65.

18.10 A Camara Municipal de Para de Minas reserva-se o direito de aplicar em
todos os seus termos a Lei n°. 8.666 de 21.06.93, ao licitante e/ou executante
do contrato que deixar de cumprir normas estabelecidas na presente licitagao.

18.11 Esclarecimentos adicionais poderdo ser obtidos junto a Comissao
Permanente de Licitacdo, de segunda a sexta-feira, das 08h as 11h e das 14h
as 17 h, a Praca Torquato de Almeida, 100, Centro, Para de Minas / MG, ou
pelo telefone (37)3232- 22-55.

18.12 A Comissdao Permanente de Licitacdo fard divulgar o resultado da
presente Concorréncia, mediante publicagdao no Jornal Oficial do Municipio.

Para de Minas, 27 de novembro de 2012.

Danielle Souza Alves
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacao

Marcilio Magela de Souza
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Presidente da Camara Municipal de Para de Minas

Aprovacao técnica:

ANEXO |

Processo Licitatorio n2 17/2012

Concorréncia Publica n? 03/2012

Cliente: Camara Municipal de Para de Minas

Motivo: campanha publicitaria para apresentar aos para-minenses a nova sede
do Poder Legislativo, de carater educativo, informando a populagdo sobre o
papel que o Legislativo exerce na sociedade, especificando suas fungdes, as
atribuicdes, competéncia e deveres dos vereadores. A campanha pretende
enfocar, também, a importdncia da populacdo exercer sua cidadania,
acompanhando de perto o trabalho do Legislativo e dele participando.

a participagao popular como elemento de grande importancia na construcao do
municipio

Periodicidade: a ser determinada pela Camara juntamente com o licitante
vencedor.

Objetivos:

» Levar os municipes a compreenderem o que é o Poder Legislativo e o
seu papel na sociedade

« Conscientizar sobre os direitos e deveres dos municipes;

« Incentivar a populacdo a acompanhar os trabalhos do Legislativo, a
participar de suas reunides ordinarias, a exercer a cidadania
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ANEXO Il

CARTA CREDENCIAL

Pela presente, credenciamos, junto a Camara Municipal de Para de Minas ,
para efeito de acompanhamento dos tramites da Concorréncia n°04/2012, o
(a) Senhor (a)

brasileiro(a) , Carteira de Identidade n®
, expedida pela

, em /1 , que representara a empresa
estab
elecida a
Ne__ ,sala , bairro municipio de
, Estado de
CNPJ n® ,

Unica pessoa a representar ativa a passivamente esta empresa, podera ser
contactado, no horario comercial, no enderego acima citado pelo telefones

Assinatura e Carimbo da Empresa:
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ANEXO Il
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE E
MARKETING QUE ENTRE S| CELEBRAM,
DE UM LADO, COMO CONTRATANTE, A
CAMARA MUNICIPAL DE PARA DE
MINAS E DE OUTRO LADO, COMO
“CONTRATADA” A EMPRESA

Y EM
CONFORMIDADE COM AS CLAUSULAS
ABAIXO:
CLAUSULA | - DAS PARTES
1.1 - Contratante : Camara Municipal de Pard de Minas , CNPJ N°, com

sede a Praca Torquato de Almeida , 100, Centro, Para de Minas - MG, neste
ato representada por seu Presidente Vereador Marcilio Magela de Souza.

1.2- Contratada: Empresa CNPJ
n° , Inscricao Estadual n°
, com sede a

, n° , neste ato representada

por seu representante legal, Sr

CLAUSULA Il - DOS FUNDAMENTOS LEGAIS

2.1- A. presente contratagéo vincula-se a Concorréncia n°03/2012.

2.2 - A presente contratacdo reger-se-4 nos termos da lei n.° 12.232/2010,
8.666/93, atualizada pelas leis 8.883/94, 9.648/98, 9.854/99 e 4.680/65, bem
como, a Lei Complementar 123/2006, Lei N° 4.680 de 18/06/65, e Decreto N°
57.690 de 01/02/66 alterado pelo Decreto n° 2.262 de 26/06197, e pelas
normas padrdo da atividade publicitaria, contidas em documento assinado
pelas entidades nacionais representativas dos seguimentos que compde esta
atividade, em Sao Paulo, no dia 16 de dezembro de 1998, sob orientagdo do
CENP, Conselho Executivo das Normas Padrdao, e Cdédigo de Etica dos
Profissionais da Propaganda.
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CLAUSULA Il - DO OBJETO

3.1 - Constitui objeto do presente contrato, .a prestacdo de servigcos de
Publicidade e Marketing, visando ao planejamento, estudo, pesquisa, criacao,
veiculacao de resultado de campanhas publicitarias e institucionais de carater
informativo, educativo e de orientacdo social de interesses da Camara
Municipal de Para de Minas, compreendendo:

a) planejamento, estudo, pesquisa, criacado, veiculacdo e controle de resultado
de campanhas publicitarias e institucionais de carater informativo, educativo e
de orientagdo social de interesse da Camara Municipal de Para de Minas,
Minas Gerais;

b) prestacao de servicos de consultoria e planejamento na area de publicidade,
propaganda, comunicacdo social, marketing e programacao;

C) gerenciamento na area de pesquisa motivacional e de opinido;

d) producdo e veiculacdo de anuncios, publicidade institucional e legal em
emissoras de radio, tevé, jornais, revistas e em meios alternativos, podendo ter
abrangéncia local, regional, estadual e/ou nacional;

e) realizacdo de estudos e pesquisas sobre os veiculos de divulgacdo que
melhor puderem difundir o produto e/ou servico no que se refere a sua
natureza, influéncia, eficiéncia, as suas caracteristicas e ao custo da
publicidade;

f) servigos de elaboracao, execucao e distribuicao de publicacdes diversas;

g) Iintermediagdo na veiculacdo de pegas nos diferentes meios de
comunicacao;

h) execugao do plano apresentado conforme anuéncia do contratante.

3.2 - A prestacao dos servicos sera efetuada de acordo com o estipulado no
Edital de Concorréncia n® 03/2012 , bem como nas propostas técnicas e
comerciais da Contratada e neste contrato.

CLAUSULA IV - DO PRAZO

4.1 - O prazo do presente contrato sera de 12 (doze) meses a partir da sua
assinatura , podendo ser prorrogado nos termos da lei.

CLAUSULA V - DO VALOR E DA REMUNERAGCAO

51 - O valor global estimado do presente contrato é de

5.2 - A contratada sera remunerada pela seguinte forma:

% de desconto sobre:
1 - prestacdo de servicos de Consultoria e Planejamento na area de
publicidade, propaganda, comunicagao social, marketing e programacao visual;
2 - assessoramento na area de pesquisa motivacional e de opiniao;
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3- producao de anuncios e publicidade institucional e legal em emissoras de
radio , TV, jornais, revistas e meios alternativos, podendo, cada qual, ter
abrangéncia local, regional, estadual e/ou nacional;

4- realizacdo de estudos e pesquisas dos veiculos de divulgacao, que
melhor possam difundir o produto e/ou servico, no que se refere a sua
natureza, influéncia, eficiéncia, as suas caracteristicas e ao custo da
publicidade:

5- servicos de elaboragao, execucao e distribuicdes diversas;

6- execucéao do plano apresentado conforme anuéncia do contratante;

20% de remuneracao (honorario) sobre a veiculagcao de anuncios e publicidade
institucional e legal em emissoras de radio, TV. jornais, revistas e meios
alternativos, podendo, cada qual, ter abrangéncia local, regional, estadual e/ou
nacional;

15% (quinze por cento) sobre trabalhos de producéo realizados por terceiros
fornecedores.

CLAUSULA VI - DO PAGAMENTO

6.1-Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a contratante para
pagamento deverdo ser acompanhados da demonstracdo do valor devido ao
veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e
dos pedidos de insercao correspondentes, bem como de relatério de checagem
de veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.(art.
15)

6.1.1 - Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociacdo de
compra de midia diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacées na forma de tempo, espaco
ou reaplicacdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

6.2- A contratante efetuara os pagamentos a contratada apo6s a entrega da
nota fiscal/fatura, atestada pelo 6rgao responsavel pelo recebimento de todos
servicos da respectiva nota, acompanhada dos seguintes documentos:

« faturamento original dos veiculos de comunicacdo e/ou notas fiscais de
fornecedores, emitidos em nome da Camara Municipal de Para de Minas;

« comprovante de veiculacdo (jornais: paginas inteiras, com identificacao e
data; revistas: numeros completos, radio, televisdo e “outdoor”: mapas de
exibicao):

* cOpias das estimativas de custos, bem como dos mapas de datas, quando for
0 caso, devidamente assinados pelo contratante;

* cOpia das autorizagdes enviadas aos veiculos /e ou representantes.

6.3- As empresas prestadoras de servico deverdo tirar a Nota Fiscal
eletronica referente ao servico prestado em nome da empresa CONTRATADA.

6.4- O contratante se exime do pagamento de quaisquer despesas, quer
oriundas de veiculacao, quer de producado e/ou outras que a contratada faca
sem sua prévia aprovacao, ou, que nao estejam de acordo com a necessidade
de qualidade exigidas pela Diretoria Administrativa da mesma.
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6.5 - O contratante efetuara o pagamento para os servigos executados até o
quinto dia util apdés a apresentacdo da nota fiscal referente ao més
subseqiiente a prestacdo dos mesmos necessariamente apds cumpridas as
exigéncias dos subitens anteriores, e liquidados pelo Diretor Administrativo.

6.6- Antes da efetivacdo dos pagamentos a contratada devera comprovar
estar em dia com a Previdéncia Social, com o Fundo de Garantia por Tempo de
servico e com as Fazendas Municipal, Estadual, Federal e Justica do Trabalho.

6.7- Todos os pagamentos serao feitos direta e indiretamente a contratada.

_ CLAUSULA VI
DAS MODIFICAGOES E ALTERACOES CONTRATUAIS

7.1 - Qualquer modificacao de forma, quantidade (acréscimos ou reducdes)
do objeto do presente contrato, podera ser determinada pela contratante
mediante assinatura de termos aditivos, observados as normas legais vigentes,
e apresentagdo prévia de planilha e autorizagdo do setor competente da
Céamara Municipal de Para de Minas.

CLAUSULA VIl - DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

8.1- As despesas decorrentes do objeto deste contrato correrdo a conta da
Dotagéo Orgamentaria referente ao exercicio de 2013: )
01.01.01.122.0003.4015 — PUBLICACOES, DIVULGACOES DE FATOS E
ATOS DO LEGISLATIVO DE CARATER INFORMATIVO.

Ficha:

33.90.39.00- OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA
SUBFICHA:

33.90.39.35 — Producgdes Jornalisticas

33.90.39.68 — Servicos de Publicidade e Propaganda

CLAUSULA IX - OBRIGACOES DA CONTRATADA

9.1 - Apresentar-se em local, dia e hora, para execucao dos servigcos, objeto
da presente licitagcdo, sempre que solicitada pelo contratante e entregar as
pecas e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

9.2- Responsabilizar-se por todos os servigos especificados no contrato, de
modo a garantir sua plena execucao, utilizando equipamentos adequados e
pessoal técnico qualificado.

9.3- A contratada sera responsavel, quando for o caso, pelos encargos
trabalhistas, previdenciarios e fiscais decorrentes da execugcao dos servigos 0s
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quais nao poderdao, na hip6tese de inadimpléncia do contrato, serem
transferidos ao contratante.

9.4- Responder por danos, dolosos ou culposos, causados aos bens da
Céamara Municipal de Para de Minas, a sua imagem ou de terceiros, por seus
funcionarios e/ou terceiros que estejam trabalhando sob sua orientagao.

9.5- Reparar, as suas expensas, 0S servicos rejeitados pela Céamara
Municipal de Para de Minas efetuadas em discordancia como o estabelecido
pela Diretoria Administrativa da mesma.

9.6- Cumprir, dentro dos prazos estabelecidos, as obrigacdes assumidas.

9.7- comparecer imediatamente perante a Camara Municipal de Para de
Minas sempre que convocado.

9.8- Substituir, por exigéncia da contratante e a exclusiva conveniéncia
desta, os funcionarios que estiverem servindo de contato com este Legislativo,
no prazo maximo de 48 horas.

9.9- Responder por danos causados a contratante ou a terceiros, decorrentes
de sua culpa ou dolo, na execuc¢do do contrato, ndo excluindo ou reduzindo
esta responsabilidade a fiscalizacao ou execugao do contrato, ndo excluindo ou
reduzindo esta responsabilidade a fiscalizagdo ou acompanhamento efetuado
pela contratante.

9.10- Respeitar e fazer respeitar, sob as penas legais, as legislacdes e
posturas sobre a execugdo de servicos em locais publicos, bem como as
legislacbes especificas dos servicos de comunicacao e marketing.

9.11- Manter durante toda a execucdo do contrato todas as condicbes e
habilitagdes e qualificacao exigidas na licitagdo de que foi vencedora.

9.12 - Empregar pessoal com qualificacdo compativel com a perfeita
execugao dos servigos.

9.13 - Submeter previamente a apreciacao e aprovacao expressa da Camara
Municipal de Para de Minas, através da Diretoria Administrativa, qualquer
servico que envolva remuneracao, seja a terceiro, seja a propria agéncia.

9.14- Guardar sigilo sobre todos os assuntos que, em decorréncia dos
servicos que deve executar, Ihe forem confiados.

9.15 - Responder por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdo do faturamento das despesas ocorridas, que redundem em
aumento das despesas ou perdas de descontos.

9.16- Obter para a Camara Municipal de Para de Minas, melhores condicbes e
precos, no que se refere a contratacao de servigcos de terceiros.
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9.17- Responsabilizar-se, exclusivamente pela operacionalizacdo de
pagamentos dos servicos prestados por terceiros, ndo cabendo a Camara
Municipal de Pard de Minas, qualquer obrigacdo sobre esses pagamentos
devidos pela agéncia.

9.18- Obter a aprovacao da Camara Municipal de Para de Minas para
contratacao de servicos ou compra de material de empresas onde a agéncia ou
funcionarios da agéncia tenham direta ou indiretamente participacéo societaria
ou qualquer vinculo comercial.

9.19- A licitante vencedora devera, comprovadamente, atender ao
chamamento da Camara Municipal de Para de Minas no prazo de 24 (vinte e
quatro) horas, sempre que solicitada para receber as ordens de servico, nas
quais estarao especificados os prazos de execucdao das mesmas.

9.20 — A contratada deverd, durante o periodo de, no minimo, 05(cinco) anos
apos a extincdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos
servicos prestados e das pecas publicitarias produzidas. (art. 17 da Lei)

9.21- Atender outras condi¢des, conforme a proposta apresentada.
CLAUSULA X - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

10.1 - Prestar os esclarecimentos que se fizerem necessarios.

10.2 - Proporcionar condi¢des para a boa execug¢ao dos servicos;

10.3 - Acompanhar e fiscalizar a execucao do presente contrato e efetuar os
pagamentos nas condi¢des pactuadas;

10.4 - Notificar a agéncia a ocorréncia de eventuais imperfeicdes nos custos
de execucdes de servicos, fixando prazo para sua correcao;

10.5 - Zelar para que durante toda a vigéncia do contrato sejam mantidas as
condicOes de habilitagcdo e qualificacao exigida da agéncia nesta contratagao.

CLAUSULA XI - DAS PENALIDADES

11.1 - O descumprimento total ou parcial das obrigacbes assumidas
caracterizara a inadimpléncia da contratada ou licitante vencedora, sujeitando-a
as penalidades de adverténcia, multa, suspenséao do direito de licitar e contratar
e a declaracao de inidoneidade, conforme previsto nos artigos 86 a 88 da Lei
no. 8.666/93, além do encaminhamento ao Ministério Publico para aplicacao
das sanc¢des criminais previstas nos artigos 89 a 99 da referida Lei, salvo a
superveniéncia comprovada de motivo de forca maior, desde que aceito pela
Céamara Municipal de Para de Minas.
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11.2- O atraso injustificado do licitante vencedor para efetuar a entrega do
servico prestado, sujeitara a multa de mora no valor de 0,1% (zero virgula um
por cento) por dia excedente, sobre o valor do contrato, levando-se em
consideracdo o0 prazo de entrega especificado na ordem de servico e
observados os paragrafos 1°. e 30 do artigo 86 da Lei n°. 8666/93.

11.3 - Pela inexecucdo total ou parcial do objeto da presente licitacao,
garantida a prévia defesa, aplicar-se-a ao Contratado as seguintes sancoes:

- Adverténcia;

Il - Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor do contrato;

Il - Suspensado temporaria de participacdo em licitacdo com a Camara
Municipal Para de Minas pelo prazo de 02(dois) anos;

VI - Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Céamara
Municipal de Para de Minas, na forma prevista no inciso 1V do artigo 87 da Lei
n°. 8666/93 e suas alteracdes posteriores.

11.3.1 - As sang¢bes de suspensao temporaria e de declaracao de inidoneidade
poderdo ser aplicadas nos casos previstos no artigo 88 da Lei n°. 8.666/93 e
suas alteracdes posteriores.

CLAUSULA XIl - DA RESCISAO
12.1 -, A rescisao do contrato podera ser:
12.1.1 - Determinada por ato unilateral e escrito da contratante, nos casos
enumerados nos incisos | a Xll e XVIl e Paragrafo Unico da art. 78 da Lei n®

8.666/93 e suas alteracdes posteriores;

12.1.2 - Amigavel, por acordo entre as partes, desde que haja conveniéncia
para a contratante.

12.13- Judicial, nos termos da Legislacao.

12.2 - No caso de rescisdo do contrato, ficard suspenso o pagamento a
“contratada” até que se apurem eventuais perdas e danos.

CLAUSULA XIll - DO REAJUSTE

13.1 - O presente contrato podera ser reajustado somente mediante planilha de
alteracées dos custos, que devera ser previamente analisada pelo setor
financeiro desta Camara para posterior autorizagao.

CLAUSULA XIV - DO FORO
As partes contratantes elegem, para solugao judicial de quaisquer questdes

oriundas do presente contrato o foro da Comarca de Pard de Minas - MG,
renunciando expressamente a qualquer outro.
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E por estarem assim ajustados e concordes, firmam as partes o presente
instrumento, em 03 (trés) vias de igual teor e forma, para que produza todos os
efeitos legais resultantes de direitos.

Para de Minas, de de 2012.

CONTRATANTE

CONTRATADA
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